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LEADER SUL TERRITORIO

I Gruppi GI sul mercato aperto della rappresentanza

Le cinque questioni aperte

Coordinatore: Giovanni Sofi 
Discussant: Gabriele Manzo
1. L’identità dei Giovani Imprenditori: chi siamo “allo specchio”? – Il vero punto di forza del Movimento sta nella capacità di conservare e alimentare continuamente un’identità comune alle diverse generazioni di Giovani Imprenditori. Come rafforzarla per renderla riconoscibile sul mercato della rappresentanza e presso l’opinione pubblica?
2. Marketing associativo: possibilità o necessità? – E’ cresciuto negli ultimi anni il ruolo “politico” e sociale che ogni Gruppo G.I. svolge nel territorio di appartenenza, conquistando sempre maggiore visibilità sui media locali e sviluppando sinergie con le istituzioni territoriali. Ma è fondamentale utilizzare strumenti moderni, tratti dalla competizione di mercato, per rendere il Movimento più attrattivo. In questo contesto, che ruolo occupa il marketing associativo?
3. Ceto dirigente VS “figli di papà” – Troppo spesso l’immagine dei GI viene identificata con quella dei “figli di papà”. Ma i Giovani Imprenditori svolgono sempre più spesso ruoli manageriali di responsabilità nelle loro aziende, o le fondano in prima persona: esercitano potere e capacità d’innovazione e sono decisivi per far crescere e internazionalizzare le imprese italiane. Come trasformare – nell’opinione pubblica – i G.I. da “figli di papà” in ceto dirigente?

4. Come valorizzare i diversi livelli del Movimento? – Negli ultimi anni il rapporto tra centro e territorio è profondamente cambiato. Sotto la spinta del mercato globale e della riforma federale, la competizione si è trasferita dai sistemi-Paese ai territori. Il livello territoriale è divenuto sempre di più fonte di idee, analisi, progetti, che vengono assunti dal livello centrale come spunti per iniziative di rilievo nazionale e internazionale, per poi tornare sul territorio sotto forma di progetti operativi. Come intensificare le sinergie tra centro e territorio?
5. I G.I. sul mercato della rappresentanza – Per la prima volta nella storia della rappresentanza, la nostra organizzazione si trova a competere sullo stesso mercato con altri concorrenti, spesso più aggressivi. Come distinguere i Giovani Imprenditori di Confindustria dagli altri movimenti giovanili di rappresentanza imprenditoriale?
